Musterformular - Forderung von Filmfestivals (Leistungsvereinbarungen
2027-2029)

Eckdaten, Einzigartigkeit und Qualitat 1/13

MName des Festivals*

{max. 250 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Veranstaltungsmonat* ‘ ‘

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Beantragter Betrag/Jahr* ‘ ‘

in CHF

Kinstlerische Ausrichtung® W

4
Grundsatze zur Ausrichtung {max. 1000 Zeichen ink!. Leerzeichen)

Positionierung in der Schweizer
Festivallandschaft
(Alleinstellungsmerkmal)*

e

Abgrenzung zu vergleichbaren nationalen Festivals (max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Positionierung in der
internationalen
Festivallandschaft*

e

Impact auf internationale Festivallandschaft (max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Zielgruppan*

I =
Anvisierte Publikumsgruppen (max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Diverse Formate des
audiovisuellen Erzahlens*

e

Umgang mit diversen Formaten des audiovisuellen Erzahlens wie Serien, XR usw. (max (max.
1000 Zeichen inkl. Leerzeichen)



Filmprogramme und Wettbewerbe 2/13

Wichtigste kuratierte Filmprogramme und Filmwettbewerbe

A. Wettbewerbe

Wettbewerb 1 - Titel*

Wettbewerb 1 - Kurzbeschrieb*

Wettbewerb 2 - Titel*

Wetthewerb 2 - Kurzbeschrieb*

Wettbewerb 3 - Titel*

Wettbewerb 3 - Kurzbeschrieb*

Gibt es weitere Wettbewerbe?*

B. Hauptsektion(en)

Hauptsektion 1 - Titel*

Hauptsektion 1 - Kurzbeschrieh*

Gibt es weitere Hauptsektionen?*

C. Nebensektion(en)

Nebensektion 1 - Titel*

Nebensektion 1 - Kurzbeschrieb*

Gibt es weitere Nebensektionen?
*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Mazx. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Mazx. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Mazx. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Mazx. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 300 Zeichen ink!. Leerzeichen

) Nein

O Ja

[

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

) Nein
O Ja

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

() Nein
O Ja



Auswahlkriterien der Programmation 3/13

Ubergeordnete Auswahlkriterien der Programmation

Auswahlkriterium 1 -
Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Auswahlkriterium 2 -
Kurzbeschrieb®

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Auswahlkriterium 3 -
Kurzbeschrieb®

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es weitere zusatzliche ') Nein
Auswahlkriterien?*  ~ Ia



Anlasse 4/13

Wichtigste 6ffentliche Anlisse (ausserhalb der Filmvorfiihrungen)

z.B. Publikumsgesprache, Podien, Ausstellungen

Anlass 1 - Titel* |

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anlass 1 - Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anlass 2 - Titel*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anlass 2 - Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anlass 3 - Titel*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Anlass 3 - Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Lesrzzichen

Gibt es weitere &ffentliche O Nein
.
Anlasse? O Ja

Wichtigste Anlisse fir spezielle Zielgrupoen (ausserhalb der Filmvorfiihrungen)

z.B. Branchenprogramme, Maste <lasses, Vermittlungsprogramme, Weiterbildung

Zielgruppe 1 - Name* |

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Zielgruppe 1 - Kurzbeschrieb*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Zielgruppe 2 - Name* |

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Zielgruppe 2 - Kurzbeschrieb*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Zielgruppe 3 - Name*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Zielgruppe 3 - Kurzbeschrieb*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es zusatzliche Zielgruppen?* O Nein

O Ja



Aktivititen und Angebote (ausserhalb des Festivals, unter dem Jahr)

z.B. Film-Tournee, VoD-Angebot, Vermittlung

Aktivitat 1 - Titel*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Aktivitat 1 - Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Alctivitat 2 - Titel*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Altivitat 2 - Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Aktivitat 3 - Titel*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Altivitat 3 - Kurzbeschrieb*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es zusatzliche Aktivitaten?* (O Nein

O Ja



Unabhangigkeit der Organisation, Kontinuitat und
Professionalitat 5/13

Externe und interne Unabhingigkeit der Organisation, Kontinuitit und Professionalitit bei der Aufgabenerfiillung
Anforderungsprofil Direktion und Personal

z.B. Aus- und Weiterbildung, Aufgaben, Sprach- und Sachkompetenzen, Verantwortung, Lohnbedingungen

A. Festivaldirektion®

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

B. Prasidium
Vorstand/Verwaltungsrat®

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

C.
Kommunikationsveranwortliche/r*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

D. Kuration*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Kurzbiografien Direktion und Personal aktuell

A. Festivaldirektion

Festivaldirektion 1 - Name,
Gender, Funktion,
Stellenprozente®

max. 500 Zeid inkl. L en

Festivaldirektion 1 -
Kurzbiogra

4
Aus-und Weiterbildung, frihere Tatigkeiten (max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

9

Gibt es ein weiteres Mitglied de Nein

Festivaldirektion?*

i

O
—
W

B. Prisidium

Prasidium 1 - Name, Gender,
Funktion, Stellenprozente*

max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Prasidium 1 - Kurzbiografie®

£l
Aus- und Weiterbildung, frihere Tatigkeiten (max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gibt es ein weiteres Mitglied des O Nein
Prasidiums?*

s
L
—
W




C. Weitere Schlisselstellen

Schlasselstelle 1 - Name, Gender,
Funktion, Stellenprozente®

max. 500 Z=ichen inkl. Leerzeichen

Schliisselstelle 1 - Kurzbiografie*

)
Aus- und Weiterbildung, frihere Tatigkeiten (max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gibt es eine weitere () Nein
~ Y
Schldsselstelle? O Ja

Anzahl Mitarbeitende

Geben Sie in % an, wie viele Vollzeitstellen lhr Festival ganzjahrig besetzt sovvie wie viele Freiwillige Sie wahrend
der Festivaltage ungefahr beschaftigen.

Vollzeitstellen® | j

in % (Beispiel 5,5 Stellen = 550 %5}, Muss eine ganze Zanl s2in

Anzahl Freiwillige* | |

Muss eine ganze Zahl sein

Lohnband

Geben Sie den tiefsten sowie den hachsten Lohn (Eruttolohn 100%, Festanstellung) an.

Tiefster Bruttojahreslohn - ‘ ‘
Berufsbezeichnung®

max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Tiefster Bruttojahreslohn® ’ ‘

in CHF (bei 100%)

Héchster Bruttojahreslohn - ‘ ‘
Berufsbezeichnung*

max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Hochster Bruttojahreslohn® ‘ ‘

in CHF (=i 100%)



Massnahmen zur Qualitatssicherung 6/13

A. Finanzen®

B. Projektmanagement®

C. Erfassen der Eintritte®

D. Erfassen der Medienbeitrage*

E. Weitere

e

Methode, Standard (max

. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

P

Methode, Standard (max

. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

g

Methode, Standard (max

. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Methode, Standard (max

. 500 Zeichen ink

=erzeich

Al

e

Methode, Standard (max

. 500 Zeich

inkl. L=

zeichen)



Nationale und internationale Ausstrahlung 7/13

Geografische Herkunft des Publikums (ohne Branche und Medien)

CH DE - Ist in %* | |

muss €ine Zahl sein

CH DE - Ziel in %* ‘ ‘

muss €ine Zahl sein

CH DE - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

CHFR - Ist in %* ‘ ‘

muss €ine Zahl sein

CH FR - Ziel in %* ‘ |

muss €ine Zahl sein

CH FR - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels* |

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

CH IT - Ist in %™ |

muss eine Zahl sein

CHIT - Ziel in %* ‘ ‘

muss eine Zahl sein

CH IT - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

CHRM - Ist in %* ( ‘

muss eine Zahl sein

CH RM - Ziel in % ‘ ‘

muss eine Zahl sein

CH RM - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ausland - Ist in %* ‘ ‘

muss eine Zahl sein

Awusland - Ziel in %* ‘ ‘

muss eine Zahl sein

Ausland - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen



Geografische Herkunft der anwesenden akkreditierten Branchen-Vertreterinnen

CHDE - Istin %* l

muss eine Zahl sein

CH DE - Ziel in %* l

muss eine Zahl sein

CH DE - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

CHFR-Istin %* l

muss eine Zahl sein

CH FR - Ziel in %* l

muss eine Zahl sein

CH FR - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

CHIT-Istin %* l

A

muss eine Zahl sein

CHIT - Ziel in %*

muss eine Zahl s=in

CH IT - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*
g

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

CH RM -5t i %5*

CH RM - Ziel in %*

CH RM - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

Ausland - Ist in %*

Ausland - Ziel in %*

Ausland - Massnahmen zur
Erreichung des Ziels*

muss eine Zahl sein

muss eine Zahl sein

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

muss eine Zahl sein

muss eine Zahl sein

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

10




Geografische Herkunft der anwesenden akkreditierten Medien-Vertreterinnen

CHDE - Istin %* [

muss eine Zahl sein

CHFR-Istin %* [

muss eine Zahl sein

CHIT-Istin %* [

muss eine Zahl sein

CHRM - Ist in %* [

muss eine Zahl sein

Ausland - Ist in %* [

muss gine Zahl sein

Wichtigste Preise und Auszeichnungen

Preis, Auszeichnung 1 - Titel*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzsichen

Preis, Auszeichnung 1 - Grad der
Ausstrahlung®

Max. 200 Zeichen ink!. Leerzeichen

Preis, Auszeichnung 2 - Titel* L

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Preis, Auszeichnung 2 - Crad der l
Ausstrehluna* I

Max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Preis, Auszeichnung 2 - Titel* l

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Preis, Auszeichnung 3 - Grad der
Ausstrahlung*

Max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es weitere Preise, () Nein
; -
Auszeichnungen? O Ja

11




Nationale und internationale Ausstrahlung -
Kommunikation und Untertitelung 8/13

A. Online-Kommunikation (zum Beispiel: Webseite, Newsletter usw.)

Name des Online-Kanals* | |

(Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Sprache(n)*

(Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Zielgruppen*

(Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gibt es einen 2. Online-Kanal?* O Nein

0 a
B. Social Media
Name der Plattform 1*
Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Sprache(n)*
J
Max. 500 Zeichen ink! ichen
Zielgruppen*
N g
Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen
Gibt es eine 2. Plattform O Nein

T Ja

C. Printprodukte

Name des Printproduktes 1*

(Max_ 40 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Sprache(n)*

(Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Zielgruppen®

(Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gibt es ein 2. Printprodukt?* O Nein
O Ja

12




D. Andere Kommunikationsmittel

Name des Kommunikationsmittels

1
Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen
Sprache(n)
4
Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen
Zielgruppen
P

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es ein weiteres (O Nein
ikati ittel?
Kommunikationsmittel? O Ja

Untertitelung von Filmen oder Podien

Name Sektion/Anlass 1*

(Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Sprache(n)* ’

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gibt es ein(en) 2. Sektion/Anlass ) Neir

mit Untertitelung?* Ia

13



Koharenz und Nachhaltigkeit 9/13

Kohérenz und Nachhaltighkeit der Weiterentwicklungsstrategie sowie Effizienz der Mittelverwendung

Optimierungspotential*

Strategie im Umgang mit den
veranderten Sehgewohnheiten
des Publikums*

Ziele

e

Starken und Schwachen des Festivals {(max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen)

4
Z.B. neue Veranstaltungsformen, alternative Orte, Onlineangebote usw. (max. 1000 Zeichen
inkl. Legrzeichen)

Ziele und Massnahmen fur die Jahre 2027-2029

Ziel 1*

Massnahme 1 - Kurzbeschrieb*

Ziel 2*

Massnahme 2 - Kurzbeschrieb*®

Ziel o

Massnahme = - llurzbeschrieb*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 1000 Zeichen inkl. Leerzsichen

.

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen

14




Kooperationen 10/13

Kooperationen mit anderen Akteurinnen und Akteuren im Tatigkeitsbereich

Organisation (Name, Ort) 1* |

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel, Intensitat und Dauer der
Zusammenarbeit 1%

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Organisation (Name, Ort) 2%

Max. 40 Zeichen inkl. Lesrzeichen

Ziel, Intensitat und Dauer der
Zusammenarbeit 2*

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Organisation (Name, Ort) 3*

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel, Intensitat und Dauer der
Zusammenarbeit 3%

Max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Organisation (Name, Ort) 4*

Max. 40 Feichen inkl. Lesrzeichen

Ziel, Intensitat und Dauer der
Zusammenarbeit 4*

ax. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Organisation (Mame, Ort) 5* |

Max. 40 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel, Intensitat und Dauer der
Zusammenarbeit 5%

Mazx. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es zusatzliche O Nein
. e
Kooperationen? O 1a

15




Beitrag zur Promotion des Schweizer Films 11/13

Beitrag zur Promotion des Schweizer Filmschaffens und zur Vernetzung der Schweizer Filmschaffenden

Gewichtung des Schweizer Films
im Filmprogramm#

Max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen

Spezifische Massnahmen zur Promotion und Vermittlung des Schweizer Films

A. Filmprogramm

Massnahme 1*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel 1*

Max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es weitere Massnahmen und O Nein
i
Ziele? O Ja

B. Filmmarkt

Massnahme 1%

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

1%

Miax. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es weitere Massnahmen und O Nein
Ziele?* -~

C. Veranstaltungen

Massnahme 1*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel 1*

Max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Gibt es weitere Massnahmen und
Ziele?*

0 Nein
Ja

¢

O

16



D. Auswertung nach dem Festival

Massnahme 1*

Ziel 1*

Gibt es weitere Massnahmen und
Ziele?*

Bisherige und/oder geplante
Zusammenarbeit mit der
Promationsagentur Swiss Films*

Einladungspolitik im Hinblick auf
die Promotion des Schweizer
Films*

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

) Nein
O Ja

Max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen

Max. 500 Zeichen inkl. Leerzeichen

17

b




Berucksichtigung der Diversitat und des nachhaltigen
Umgangs mit Ressourcen 12/13

Massnahmen zur Diversitit auf allen Ebenen

z.B. Geschlechterverteilung in den Schlisselpositionen, Jurys, Filmauswahl

Massnahme 1: Titel*

(max. 100 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Massnahme 1: Kurzbeschrieb*

(max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gibt es eine 2. Massnahme?* O Nein

0 Ja

Massnahmen zum nachhaltigen Umgang mit Ressourcen

z.B. in den Bereichen Mobilitat, Catering, Digitalisierunc

Massnahme 1: Titel*

[max. 100 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Massnahme 1: Ziel*

ax. 307 Zeichen inkl. Leerzeichen/Massnahme)
Gibt es eine 2. Massnahme?* 2 Nein

O a

Massnahmen zur kulturellen Teilhabe und Barrierefreiheit

z.B. Audiodeskription fir Hor- und Sehbehinderte, Programme fur Jugendliche, Eintritispreise

Massnahme 1: Titel*

(max. 100 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Massnahme 1: Zielgruppe,
Kurzbeschrieb*

(max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen/Mlassnahme)

Gibt es eine 2. Massnahme?* (O Nein

O 1a

18



Bemerkungen/Erganzungen 13/13

Bemerkungen/Erganzungen

4
Sie haben die Moglichkeit an dieser Sielle Bemerkungen und/eder Erganzungen
anzubringen (Max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Gesuche konnen bis zum 19. Februar 2026 eingereicht werden.

Die Gesuche kdnnen ausschliesslich Gber die Forderplattform des Bundesamtes fir Kultur (BAK) eingereicht werden.
Bis zum Versand konnen Gesuche jederzeit Uberarbeitet werden (einfach speichern und abmelden).

Beachten Sie zudem das Einreichen der obligatorischen Beilagen (die unter dem Tab "Anhange” hochgeladen
werden)

= Statistische Angaben 2024 (Vorlage BAK)

= Ubersicht: Budget/Finanzierung 2027-2029 (Vorlage BAK)

= Tatigkeitsbericht 2024

= Jahresabschluss 2024 (Erfolgsrechnung + Bilanz, revidiert nach Swiss GAAP FER 21)

= Kommentiertes, aktuelles Organigramm der Organisation, seiner strategischen und operativen Ebenen sowie ggf.
der mit ihm verbundenen Unternehmen

» Medienspiegel 2024 mit relevanten Beitragen

= Link auf Programmbheft 2024 (falls vorhanden)

= Link auf Katalog 2024 (falls varhanden)

Folgende Dokumente sind dem BAK auf dem Postweq zuzustellen:

= Unterschriebener Ausdruck des Gesuchsformulars (gescannte Unterschrift wird nicht akzeptiert)

Bei der Beurteilung werden ausschliesslich die verlangten Dokumente und Vorlagen bertcksichtigt.

Bitte beachten Sie, dass zwischen O
dem 4. und 8. Mai 2026 Online-
Hearings stattfinden werden
Diese dauern pro Festival maximal
eine Stunde. Anderungen
vorbehalier
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